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Bakgrund

Bildkonstens stallning i det Vasternorriandska kulturlivet behdver profileras och
forstarkas i samhallsstrukturen. Det var en av de malsattningar som det nu
avslutade projektet "Konst i Vésternorrland” hade. Under tva ars tid (2001-2003)
har ett lansdvergripande konstprojekt genomforts. Under projekttiden har 7
konstnarer fatt uppdrag av olika langd och slag. Arbetstillfallena har gatt till 4
kvinnor och 3 man.

Ett natverk for digitala medier har byggts upp som kontaktyta mellan befintliga
institutioner/foretag. Ett delprojekt med namnet "Konstnér-Néringsliv” har genomforts
med malsattningen att skapa samverkan mellan konstnarer och féretag i regionen.
Resultatet av detta arbete har blivit att tva konstnarer genomfért uppdrag pa
arbetsplatser i Kramfors och Ornskdldsvik. Dessutom finns ett tiotal féretag som nu en
tid efter planerar att genomfdra projekt dar konstnarers kunskaper tas i ansprak.

Ett samarbete har inletts med lansstyrelsen under arbetsnamnet "Konst i
Varldsarvet” dar konstprodukter och konstnarlig medverkan har genomférts och
planeras. Tre konstnarer har fatt uppdrag motsvarande 3manaders arbete vardera
Ett regionalt handlingsprogram fér konstomradet har tagits fram som pekar ut
utvecklingsomraden och strategier for 6kad satsning inom konstomradet. Detta ar
nagra exempel pa de viktigaste aktiviteterna som genomférts i det nu avslutade
projektet. Se slutrapport: "Konst i Vasternorrland”.

For att ga vidare efter projektet "Konst i Vasternorrland” och tillvarata de
upparbetade kontakterna och natverk som skapades under projekttiden vill vi nu
genomfora ett nytt projekt med inriktning mot naringslivsutveckling.

Projektbeskrivning

Projektet Konst som resurs vill utveckla en motesplats i regionen mellan mikro,
smé och medelstora féretag. Oka tillvaxten och stérka utvecklingskraften i
samarbete mellan féretagare som vill anvanda kulturen som ett medel for
gemensam utveckling.

Konstnarer ror sig alltmer dver granserna i samhallet och tar numera nya
plattformar i ansprak. En ny yrkesroll vaxer fram dar konst/kultur samspelar med
féretag, organisationer, grupper, individer etc.

Inom svenskt naringsliv finns en nyfikenhet foér nya samarbetsformer samt ett okat
intresse for att konst/kultur skall bli en del av foretagens profil. Féretradare for
naringslivet menar att konst av god och hog kvalitet ar nédvandig bl.a. for
rekrytering av personal och att konstnarers kreativitet kan ge nya majligheter for
foretagen. Projektet vill skapa en plattform dar det traditionella naringslivet moéter
kulturforetagen (konstnarer)



Ett gott kulturellt klimat &r en nédvandighet fér den regionala utvecklingen.
Naringslivets samverkan med konstomradet ar darfor viktigt for [anets hela
utveckling.

Projektets mal att skapa natverk for gemensam naringslivsutveckling dar det
traditionella naringslivet moéter konstféretagaren. Satsningar pa samverkan kan ge
ovantade vinster pa flera plan dar konsten kan ha hég potential for foretagens
produkt-, personalutveckling och darigenom kan naringslivet ha mycket att vinna
pa nya fria konstnarliga kontakter.

Ett resurscentrum kan efter projekttiden samla det natverk som projektet skapar
och tillvarata, utveckla och marknadsféra den konstnarliga kompetensen i
Vasternorrland, och darigenom profilera lanet, nationellt och internationellt.

| Europeiska Kommissionens riktlinjer betonar man sambandet mellan kultur och
sysselsattning, detta kommer att hdja bildkonstens status, gynna det konstnéarliga
utvecklingsarbetet och lagga grunden for 6kat kulturféretagande.

| de nationella malen for kulturpolitik star det bl.a. att vi skall "frdmja konstnérlig och
kulturell férnyelse och kvalitet samt ge kulturen férutséttningar att vara en
dynamisk, utmanande och obunden kraft i samhéllet”.

Regionalt sags i tillvaxtprogrammet (RTP) att "En stark kulturell infrastruktur med
utvecklat samarbete mellan ldnets producenter, konstnérer, marknadsférare... &r
en viktig resurs for I&nets attraktivitet” och "Kultur som tillvéxtmotor — Féretags
anvéndning av kultur, kulturmiljéer och kulturarv direkt eller indirekt i
afférsutveckling” Det skrivs ocksa att vi ska "Skapa mdtesplatser mellan
kulturutévare och néringsliv fér att tydliggéra var kultur och féretag kan métas for

6msesidig nytta”.
Malsattningen med projektet ar

Att stimulera entreprendrskap inom konstomradet och utveckla konstnarerna
som foretagare. Detta genom mojligheterna for gemensam utveckling med
de pilotprojekt som genomférs.

Att utveckla natverkssamarbete for forbattrad samverkan mellan konstnarer
som foéretagare och naringslivet i lanet for dmsesidigt idéutbyte. Dar
kommer kommunernas naringslivskontor att vara en métesplats mellan
kulturféretagare och det traditionella naringslivet.

Att  synliggéra och anvanda konsten/kulturen som en resurser for féretagens
utveckling. Med de konstprojekt pa foretag som genomférs skapas goda
exempel och arbetssatt for framtida samarbetsformer. Detta sprids till
ovriga naringslivet genom uppsotkande arbete, trycksaker, weddsida och
marknadsforing av projektet med kortfilmer i TV 4.

Att tillvarata, utveckla och marknadsféra den konstnarliga kompetensen och
darigenom profilera lanet och nationellt. Med de goda exempel pa
féretagsutveckling som projektet skapar och de arbetsformer som
utvecklas i samarbete mellan AMS, naringslivskontoren, foretagen och
konstnarerna kommer dessa arbetsformer att visa pa en framkomlig vag
for konstnaren som féretagare. Detta finns det stor nyfikenhet for pa det
nationella planet.



Att undersoka forutsattningarna for ett forlag for produktion av
konstprodukter, bécker och tycksaker . En marknadsundersdkning genomférs.
Malsattningen ar att ett nytt féretag etablerat sig efter projekttiden.

Konstprojekt pa foretag.

Projekten kommer tillsammans med naringslivskontoren och konstnarsforeningen
RESA att genomféra pilotprojekt for framtida arbetsformer. Atta projekt med
féretag kommer att genomforas under projekttiden dar konstnaren som féretagare
tillsammans med traditionellt naringsliv genomfér projekt som exempel pa hur ett
samarbete for foretagsutveckling kan ske mellan naringslivet och det kulturella
foretagandet. Féretagen som deltar i projektet har valts ut utifran visat intresse fran
tidigare och i samarbete med naringslivskontoren. | dagslaget ar inga konstnarer
uttagna till projekten utan detta skall ske i samrad mellan féretag,konstnarsférening
och naringslivskontor.

Effekterna for framtiden kan visa sig genom att féretagen ser att kultursatsningar
utvecklar det egna foretaget och att konstnarerna ser att den framtida
arbetsmarknaden finns till 6vervagande delen inom det privata omradet. Projektet
marknadsfors och resultatspridas genom samarbete med TV4 dar varje delprojekt
redovisas i med filmer som sand pa reklamplats.

0 Projekten kan se lite olika ut och kan delas upp i traditionella och lite mer
experimentella
0 TRADITIONELLA

1. Produktforskning och utveckling. Idé till ny produkt eller utvecklande av produkt.
2. Formgivning, design. Konstnarliga aspekter pa foretagets produkter.

3. Arbetsmiljo, estetik, inredning, fargsattning. Arbetsplatsens utseende och trivsel.
4. Marknadsforing, reklam, grafisk formgivning, kommunikation, logotyper, Internet
hemsida, media, utstallningar pa massor.

0 OTRADITIONELLA, EXPERIMENTELLA

5. Foretagsutveckling. Féretaget som “konstprojekt”. Att satta in foretaget i ett helt nytt
intressant sammanhang, ge det en kulturell profil. Till exempel géra en konstutstalining
med foretaget, dess verksamhet och produkter som “konst”. Logotypen som konstverk.
Produkten som konstverk (insatt i ett annat sammanhang). Speciell sammanstalining av
produkter till konstverk. Foretagsprofilen som konstverk. Foretagets verksamhet under
en viss tid som specifikt konstprojekt, med konkret start- och stopptid. Foéretagets
transporter som konstverk (utformning emballage, transportfordon, m.m.).

6. Konstnaren som "sponsor” av foretag. Omvand "sponsring”. Foretaget anvander sig
av konstnarens namn och unika arbetssatt i sin produktion, i marknadsféring,
férsaljning o.s.v. Konstnaren deltar i produktionen kontinuerligt med olika forslag till
forbattringar och fornyelse.

7. Samarbetsprojekt for utstalining. Konstndren anvander sig av foretagets teknik,
material och produkter, logotyper o.s.v. fér att skapa konstverk. Ett specifikt
tidsbegransat arbete som utmynnar i en utstallning.

8. Konstutstallning pa foretaget. Bilder, installation, process (utvecklande projekt).

9. Fortldpande undersdkning och dokumentation. Skisser, foto, film, objekt, text m.m.
10. Konstnarlig konsult. Radgivning, handledning vid féretagets olika kontakter med
konst och kultur. Blandning av konstverk och féretagsprodukter till en utstallning.

Skillnad konst och vara? Konstnarlig gestaltning av och fortldpande diskussioner kring
en eller flera av féretagets produkter.



Forutsattningar: De foretag som gat in i projektet satsar 25 000kr och vardet av eget
arbete(15 000kr). Far da ett delprojekt av ett varde pa 100 000kr. Foretaget kan
finansiera sin del till viss del av insatsen med vardet av material. Varje foretag planerar
ett projekt tilsammans med konstnar utifran idé och behov.

Forutom dessa delprojekt kommer det att skapas ytterligare 10- 15 konstprojekt under
och strax efter projekttiden. Efter projektets slut skall ett resurscentrum for konst
fortsatta arbetet i I1anet dar den har typen av konstprojekt kan realiseras I6pande.

Natverk mellan féretag, mediacenter, utbildningar, institutioner och konstnarer. For 6kat
resursutnyttjande och utveckling av féretagande inom kulturomradet. Grunden i detta
natverk finns hos naringslivskontoren i samarbete med konstkonsulentverksamheten i
regionen. Med att marknadsféra goda exempel pa framtida arbetsformer kommer detta
natverk att generera ett flertal uppdrag arligen till konstnarer och bidra till att det
traditionella naringslivet utvecklas med kulturen som redskap. Dar kommer en portal pa
internet att vara viktig som métesplats och marknadsférare av konsten som resurs for
foretagen.

¢ En motesplats for konst skapas pa Internet. Ett forum for informations och
kompetensutbyten. Uppratta ett faktabank/register éver féretag och konstnarer
som ser mojligheten att anvanda konsten/kulturen som utvecklingsfaktor for
foretaget och konstnarer i rollen som egna féretagare.

0 Projektet vill skapa teknikplattformar for kreativa uttryckssatt inom konstomradet och
utveckla samarbete i regionen. Projektet kommer att samarbeta pa flera omraden och
med olika utbildningar/institutioner/féretag/féreningar i Vasternorriand.

Powerhouse, Film i Vasternorrland, KY-utbildningar inom medieomradet, Paradiso AB,
Konstnarernas Kollektivverkstader i Harnésand och O-vik, Ateljéféreningen Norra
Orienten m fl.

Entreprendrskap: Undersoka forutsattningarna for ett férlag som kan producera
konstprodukter. For att stimulera entreprendrskap inom konstomradet och utveckla
konstnarerna som foretagare

0 Projektet undersdker med en marknadsundersokning forutsattningarna for
att etablera en forlagsverksamhet for konstprodukter i lanet. Malsattningen
ar att ett nytt féretag bildas med inriktning mot férlagsverksamhet och
utveckla konstnarerna som féretagare och bidra till den vaxande
kulturindustrin.

0 Kulturturism ar en vaxande del av turistnaringen och dar utgor konstomradet en
mycket viktigt del. Konsten kan spela en central roll i utvecklingen av beséksmalen
inom konstomradet bade for lanets egna innevanare och nationell och internationell
turism.



Resultat och effekter

Efter projekttidens slut fortsatter ett natverksarbete i samarbete med kommunernas
naringslivsbolag. Detta natverk bestar i forsta hand av féretagens och kulturens
organisationer dar kommunernas naringslivsbolag har en avgérande roll som
kontaktyta mellan de olika aktérerna. Som en effekt av pilotprojekten mellan féretagen
och konstnarer kommer ytterligare c:a 10-15 konstprojekt genomféras under och strax
efter projekttiden. Efter projektets slut kommer ett resurscentrum fér konst vara
etablerat i |anet dar konstprojekt kan realiseras |[6pande. Detta kommer att 6ka
foretagens attraktionskraft och héja bildkonstnarernas status och majlighet att agera
som egenforetagare.

Naringslivet kommer att knytas till ett resurscentrum for konst dar kontakter i bada
riktningarna utvecklas. Konsten kan ha hdg potential som utvecklingsfaktor och
foretagens produktutveckling och personalutveckling kan ha mycket att vinna pa nya
fria konstnarliga kontakter.

Med denna insats kommer arbetstillfallena for bildkonstnarerna att 6ka med 10-15
uppdrag arligen.

Ett forlag for konstprodukter har etablerats i regionen. Ett nytt foretag med inriktning
mot férlagsverksamhet.

Slutord

Behovet av nya arbetsformer inom konstomradet ar stort och naringslivet sdker
nya former for utveckling. Det ar gemensamma faktorer som férenas i detta
projekt. Idag finns det en nyfikenhet och en 6ppenhet inom féretag infér dessa
fragor som projektet vill utveckla. Flera spetsprojekt i samhallet integrerar nu
konstnarens kreativa tankande i sin organisationsutveckling och undersoker
konstnarlig medverkan, lika sjalvklart som fragor om miljo, informationsteknik och
personalhalsa.

Under projekttiden genomférs seminarier som diskuterar och vidareutvecklar
mojligheterna att ta konsten i ansprak i samhallet.

Kulturdepartement/Kulturrad efterlyser nya former for samverkan och finansieringar
inom kulturomradet. Skapandet av resurscentrum inom konstomradet ses med stor
nyfikenhet och blir ett monster i hela riket.

Organisation: Projektet leds av Landstingets enhet, Regional Utveckling.
Medverkande ar: Foretag: TV 4 Mitt, Ovikshem AB, Frantschach AB, Krambo AB
SCA, Strangbetong AB, Norrskog AB, Akzo Nobel, Strandbergs Industrier, Norrvidden
AB, Kommunernas naringslivskontor, RESA(konstnarsférening), Féretagarna (FR)
Af-kultur(arbetsférmedlingen)Kc Nord (Konstnarscentrum), Lansstyrelsen. En
referensgrupp sammansatts utifran de medverkande parterna.

Kontakt: Landstinget Vasternorriand, Konstkonsulent, Mats de Vahl, Box 34, Lansmuseet, 871 21
Harndsand,0611-88687,070-2476939, mats.devahl@ylm.se






