Prissattning: nar ndgon annan ska ha sin andel

Ibland hander det att jag deltar i utstidllningar dar ett galleri, en konsthall eller
ett museum tar ca 30 procent av forsdljningspriset. I ansékningsprocessen ges
dad informationen att jag ska ha detta i dtanke d& jag satter mitt pris. Samtidigt
har jag hort att jag aldrig ska ta ett hogre pris bara for att jag saljer via ndgon
annan. Mycket forvirrande. Nu undrar jag darfor: hur ska jag tanka kring
prissaittning?

Hej Eva,

Rent spontant sdger jag att grunden till din prissattning ska utgd fran verket. Den ska
vara desamma mot kunden och inte paverkas av att du g&r miste om en viss andel. Du
tycker det &r oréttvist: priset borde utgd fran den mangd pengar som kommer tillbaka till
dig som konstnar. Efter 30 procents avdrag gar du knappt runt. Ja, kdnner du sa har du
satt ett for l1agt pris. Sikta lite hégre, men hall dig dar uppe.

L3t séga att du stéller ut pd Liljevalchs Varsalongen. I ansékningsbroschyren star:

"Vid forséljning av de utstéllda bidragen tar Liljevalchs ut en provision om 30 procent.
Férséljningspriset som du anger pd ansékningsblanketten ska darfér inkludera
provisionen.”

Detta kan tolkas som att du ska lagga pa 30 procent utéver det pengar du sjalv vill ha ut.
Det gar &ven att tolka det som att du ska vara medveten om att du far ut enbart 70
procent av summan du anger. Marten Castenfors, chef fér Stockholm konst och
Liljevalchs Konsthall, delar med sig av sina tankar:

“Forst vill jag gratulera till att utstéllningsarrangéren néjer sig med 30% - vanligare idag
bland gallerier &r att man tar runt 50 % av sina utstéllare. P§ Liljevalchs, som &r en
kommunal institution, tar vi dock fortfarande 30% nér vi arrangerar V8rsalongen. Och
hur skall du som utstéllare ténka p8 detta med pris i férh8llande till procenten?

Ofta mérker vi att v8ra utstéllare — glada éver att de blivit utvalda - tar i s§ det knakar,
dvs héjer sina priser. Eftersom den deltagande konstnéren sjélv bestdmmer sitt pris s
&r det naturligtvis ok, men samtidigt lite tr8kigt eftersom vi vet att “normalt” pris oftast
leder till férséljning och en omotiverad héjning leder till sin motsats. Allts§: jag tycker att
man skall bibeh8lla sitt “normala” pris och inte férblindas av procenten. Jag tycker dock
att man skall kolla runt lite s§ att det "normala” priset inte &r vare sig fér hégt eller fér
I8gt. Kort sagt: se procenten som den avgift du betalar fér att synas i ett visst
sammanhang och tdnkt p§ att procenten gar till administrativa avgifter, Iéner, hyror och
annat, dvs du f8r ut n8got ocks§.”

Vad blir konsekvensen av att du stédller ut samma typ av konst till olika priser? De som
koper din konst investerar i dig. De tror pa dig. De &r dina starkaste féresprakare och
foljer din karriar med intresse. Nu rear du plétsligt ut likvardig konst och visar klart och
tydligt att de har handlat till 6verpris. Tank lite langre och sta for konsekvenserna. Det &r
sa du skapar trovardighet och en potentiell kundkrets. Martin Schibli och Lars Vilks
skriver i "Hur man blir samtidskonstnar pa tre dagar”:
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"Det finns ett samband mellan inkép och fortsatt stéd. Den som képt in av en konstnér
tenderar gdrna att dven i fortséttningen stédja denna konstnér. De flesta personer vill
bevaka sin investering. Man féljer gadrna upp konstndrerna i sin samling och pratar gdrna
vdl om dem ... Ett kép bér ses som en 18ngsiktig relation som fortsétter dven efter att
képet &r avslutat. Det &r en p8g8ende relation mellan képaren och séljaren.”

Det séger sig sjalvt att ingen vill géra en dalig affar. Férhoppningen &r att inkdpet varit
en investering och att vardet i samsta fall ska vara bestandigt. Att sdanka priset betyder
att du medger att du &r pd nedgdng, eller tidigare salt till dverpris och intresset for din
konst kommer att minska.

Men varfor ska ndgon annan ska tjana pengar pa din konst? Jag har kontaktat Magnus
Karlsson pa Galleri Magnus Karlsson i Stockholm som delvis ger svar pa detta:

“Min uppfattning &r att ett konstverk har ett visst véarde/pris som bestdms av en mangd
olika saker. Priset ska sedan vara detsamma oavsett var det séljs, eftersom vardet ar
detsamma. Konstnédren betalar galleristen eller annan séljare provision fér det arbete
som denna gér. Institutioner av olika slag ska inte basera sin verksamhet p§ forséljning
av konsten de visar. Ofta &r det ju ocks§ en méjlighet fér konstnérer att I8na in verk frén
olika samlingar och visa i ett nytt sammanhang.”

Du betalar med andra ord for en tjanst och istallet for att betala i kontanter gors ett
direkt avdrag pa din férséljning. Séljer du inget, betalar de heller inget. Tanken &r att ni
bdda ska vinna pa att din konst saljer. Jag passar dven pa att fraga Magnus Karlsson hur
det fungerar da en konstnar de representerar véljer att stélla ut i sammanhang dar en
institution tar ut forsadljningsprovision:

“Om konst &r till férsédljining pd institutioner s§ brukar vi tillsammans komma éverens om
en uppdelning av provision. Som galleri tar vi normalt 50% provision, och i samarbeten

med andra delar vi p§ denna procentsats. Konstndren f8r alltid sina 50%.”

Sa satt ditt pris baserat pa verkets vérde, var konsekvent och se till att ha marginal s
du inte hamnar pé forlust efter att 30-50 procent dragits av.

Lycka till!

Ida
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